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Dozent Christian Gertz

Social Media Marketing Manager/-in
3.3  Social Media – und Marketing Begriffe - Test

1. Welche Aussagen stimmen?
a.)
Die Kommunikation in sozialen Medien ist eindimensional (B2C) zu verstehen.
___

b.)
Der Nutzer sozialer Medien ist ebenso Broadcaster wie Rezipient einer Botschaft. 
___

c.) 
Unter bestimmten Voraussetzungen können im Push-Pull-Marketing beide Strategien
miteinander verbunden werden.







___

d.)
Eine Push-Strategie wird eingesetzt, wenn ein Gut dem Konsumenten bekannt ist 













___

e.)
Bei der Pull-Strategie versucht das Unternehmen durch das Screening, sein Angebot 
 dem Markt nach auszurichten.







___

f.)
Die Pull-Strategie zielt dabei auf das Unternehmen ab, das das Produkt verkaufen will.












___

g.)
Von der Pull-Strategie wird auch gesprochen, wenn Produkte über Massenmedien be-  
worben und dadurch aktiv vom Kunden im Handel nachgefragt werden.

___


2. Traditionelles Marketing wird betrieben über
Online-Maketing über



Fernsehspots

___


Messen und Ausstellungen
 ___



Social Media

___


Sponsoring (Veranstaltung)  ___



E-Mail-Marketing
___


Content-Marketing

 ___



Events


___


Suchmaschinenwerbung       ___

3. DMP – Data Management Platform bedeutet:


Bereitstellung von Statistiken





___



Netzwerk für Marketing - und Social Media Manager


___



Datenbank, die Daten von Kunden (aus z.B Cookies) bereitstellt
___



Genaue Ansprache der Zielgruppe aus genauer Datenerhebung

___

4. Word-of-Mouth-Kommunikation bedeutet:


Empfehlungsmarketing




___



Form der indirekten, visuellen Kommunikation

___



Kommunikation innerhalb eines soz. Umfeldes

___



Informelle, wertende Meinungsäußerung


___



Ausschließlich eine positive Kommunikation

___

5. Viral-Marketing bedeutet:


Static, technical Marketing





___



Eine Vielzahl von Techniken





___



Die Basis liefert die Mundpropaganda



___



Eine große Bedeutung kommt der Form der Weitergabe zu 
___
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6. Buzz-Marketing bedeutet:



Business-Marketing




___




Basis liefert Wirkung der Mundprpaganda

___




Marketing-Experten reden über ihre Produkte
___




Multiplikatoren sind die Medien


___



Viel Erfolg! 

0 … bis … 2 Fehler : Social Media Marketing Manager/-in Superstar


3 … bis … 5 Fehler : Social Media Marketing Manager/-in Experte/-in


6 … bis . 10 Fehler : Social Media Marketing Manager/-in Verantwortliche/r


11 . bis . 15 Fehler : Social Media Marketing Manager/-in Praktikant/-in
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